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第一部分  投标邀请函
根据《中华人民共和国政府采购法》规定，江门开放大学就江门开放大学2026年度招生广告投放及推广服务项目采用公开招标方式进行采购。
一、采购项目的名称及编号、用途、数量、简要技术要求、预算和交货期
1、采购项目的名称及编号：江门开放大学2026年度招生广告投放及推广服务项目（采购编号：JMOPENU2026-001）。
2、用途：招生广告宣传。
3、数量：1项。
4、简要技术要求：
4.1、江门开放大学2026年度招生广告投放及推广服务，业务覆盖区域含江门三区。抖音广告分贰次发布：第一次发布时间在2026年2月中旬到3月中旬，为期一个月，第二次发布时间在2026年7月中旬到8月中旬，为期一个月，每次有效推广不少于25万次，以视频形式输出,精准推送给定向目标人群，灵活投放,投放期间可更换视频内容和素材；
[bookmark: _GoBack]4.2、2026年3月在江门本地宝等类似的江门本地微信公众号发布招生信息不少于1次。
4.3、2026年3月、8月在小红书平台发布招生信息不少于2次，每次信息曝光量不少于15万次。
5、预算：本项目最高限价为人民币3.6万元，投标报价不得超过最高限价，否则作无效投标处理。
6、服务期：自签订合同之日起至2026年12月31日止或采购人累计采购量达到本项目采购预算，以先到的为准，本项目服务资格自动终止。
7、获取招标文件方式：下方附件下载。
二、投标人资格要求
1、投标人必须符合《中华人民共和国政府采购法》第二十二条的规定；
2、投标人应当是具有合法经营资格的法人、其他组织或者自然人，具有良好的信誉；
3、投标人未被列入失信被执行人、重大税收违法案件当事人名单、政府采购严重违法失信行为记录名单（处罚期限届满的除外）【采购人在投标截止时间止通过“信用中国”网站（www.creditchina.gov.cn）、中国政府采购网（www.ccgp.gov.cn）查询供应商信用记录，信用信息查询记录和证据将与采购文件一并归档保存】；
4、单位负责人为同一人或者存在直接控股、管理关系的不同投标人，不得参加同一合同项下的政府采购活动；
5、本项目不接受联合体投标，不允许转包。
三、报价要求
本项目最高报价金额为人民币3.6万元。本次报价以总价报价形式，供应商应当报出一个确定的金额。
投标报价若超过3.6万元的，将被视为无效投标。报价方式为整体项目包干价。报价中必须包含项目全额含税发票、相关工作人员费用、合同实施过程中的应预见和不可预见费用等完成合同规定责任和义务、达到合同目的的一切费用及利润。投标人必须自行考虑本项目在实施期间的一切可能产生的费用。在合同执行过程中，采购人将不再另行支付与本项目相关的任何费用。
四、报价需提交的资料
1.项目总报价（报价单位法定代表人签名并加盖单位公章）；
2.报价单位有效的登记证书副本复印件；
3.近三年无重大违法记录的书面声明；
4.在信用中国网站（https://www.creditchina.gov.cn/）查询后下载的本单位《信用报告》；
5.报价单位依法缴纳税收和社保的证明材料。提供下列材料之一:
5.1.缴纳税收证明资料:近三个月（2025年8月至2025年11月，下同）依法缴纳税收的证明材料（完税证明、纳税凭证复印件等）。
5.2缴纳社保证明资料：近三个月依法缴纳社保的证明材料（缴费凭证复印件等）。
6.承接过类似项目的，提供合同复印件；不提供的视为无此情况。
7.对应此项目的服务内容、要求和服务期限等，制定的项目服务方案。
8.报价单位联系人及联系方式。
五、接收投标文件的时间、地点：
1、接收投标文件时间：2026年1月15日上午9：00时至11：30时，下午14:30至17:00时。
2、收件地址：江门开放大学招生合作部（江门市蓬江区胜利路116号教学行政楼1楼），联系人及电话：朱老师，3332416。我校统一接收纸质报价材料，材料须密封（密封处须加盖报价单位公章），否则我校予以拒收。
六、评选方式：
1.由江门开放大学各科室人员组成评选小组，根据有关规定，本着公平、公正、科学、择优的原则，根据项目需求、报价单位条件、报价要求和实际响应报价情况等，对投标文件进行评审比较，并推荐评审结果。评审结果按江门开放大学有关规定呈批审定。
2.本次询价评审采用综合评分法，具体详见附件。
附件：江门开放大学2026年度招生广告投放及推广服务项目采购评分表
七、采购人名称、地址和联系方式：
采购人名称：江门开放大学
地    址：江门市蓬江区胜利路116号
联 系 人：朱家乾
联系电话：3332416
                                                            江门开放大学
                                                             2026年1月6日


[bookmark: _Toc41637408]第二部分  采购需求
1、 项目概况
采购人拟采用公开招标的方式确定多家入围服务资格商，最终确定一家服务商（价低者得）提供江门开放大学2026年度招生广告抖音投放及推广服务，业务覆盖区域含江门三区，采购预算不超过人民币3.6万元，具体金额按实际发生的项目与数量进行结算。供应服务资格有效期为自签订合同之日起至2026年12月31日止或采购人累计采购量达到本项目采购预算，以先到的为准，本项目服务资格自动终止。
2、 技术指标
	媒体类型
	指标要求

	抖音广告
	1、媒体属性：字节跳动
2、媒体类型：抖音信息流
3、媒体形式：视频形式的内容输出,生动详细,精准推送给定向目标人群，灵活投放,投放期间可更换视频内容和素材。
4、投放区域：江门蓬江、新会、江海三区。实际投放区域按采购人需求调整。
5、投放时长：设置日预算≤500元/天（按客户需求设置投放时间段，分2期投放，每期连续投放时长约30天左右）
6、曝光单价：≤0.03元/曝光，同一手机号码只计一次曝光。收藏信息、填写表单等不另计费。
7、发布要求：第一次发布时间在2026年2月中旬到3月中旬，为期一个月，第二次发布时间在2026年7月中旬到8月中旬，为期一个月，每次有效推广不少于25万次。

	社交媒体
	一、微信公众号
1、媒体属性：图文广告
2、媒体形式：图文形式内容输出,简明扼要,面向大众投放,投放期间可更换内容和素材。
3、投放渠道：江门本地宝等类似的微信公众号。
4、投放时长：全年
5、投放次数：不少于1次。
二、小红书
1、媒体属性：多媒体广告
2、媒体形式：流媒体形式内容输出,简明扼要,面向大众投放,投放期间可更换内容和素材。
3、投放区域：平台发布。
4、投放要求：2026年3月、8月在小红书平台发布招生信息不少于2次，每次信息曝光量不少于15万次。



3、 技术要求
1. 相关宣传内容由中标人提供稿件，经采购人确认后发布。
2. 供应商负责投放广告的制作、发布和信息反馈维护。
3. 供应商应承诺和满足以下要求：
中标后，所投报的投标下浮率在供应服务资格有效期内不能作出改变，供应商应充分考虑市场价格在供应服务资格有效期内浮动的风险。另外，招标人对供应服务的具体采购量由采购人视实际情况确定，服务商有提供增值服务、相关赠送的适当加分。
四、投标人资格要求
1.投标人必须符合《中华人民共和国政府采购法》第二十二条的规定；
2.投标人应当是具有合法经营资格的法人、其他组织或者自然人，具有良好的信誉；
3.投标人未被列入失信被执行人、重大税收违法案件当事人名单、政府采购严重违法失信行为记录名单（处罚期限届满的除外）【采购人在投标截止时间止通过“信用中国”网站（www.creditchina.gov.cn）、中国政府采购网（www.ccgp.gov.cn）查询供应商信用记录，信用信息查询记录和证据将与采购文件一并归档保存】；
4. 单位负责人为同一人或者存在直接控股、管理关系的不同供应商，不得参加同一合同项下的政府采购活动；
5.本项目不接受联合体投标。
五、投标报价应为人民币含税全包价。
六、服务期：自签订合同之日起至2026年12月31日止或采购人累计采购量达到本项目采购预算，以先到的为准，本项目服务资格自动终止。
七、验收
1、验收标准：以国家标准、招标文件、投标文件和所签采购合同的相关条款为标准；
2、验收合格后由中标人和采购人双方共同签字确认。
八、结算方式
付款方式：分期付款
第一期款：采购合同签订并生效之日起的10日内由采购人支付合同总金额30%给中标人；
第二期款：在服务期完成经双方验收合格之日起的10日内由采购人支付合同总金额70%给中标人。





附件：江门开放大学招生广告投放及推广采购项目评分表
	权重
	评分项目
	评分要求
	得分

	
	
	
	
	
	

	商务响应性评分
（15分）
	项目团队资质     （5分）
	团队实力雄厚，资质优良,得5分；
团队实力较雄厚，资质较好,得2分；
团队条件基本符合要求，得1分。               
注：报价人需在项目服务方案中写明项目服务团队情况。
	
	
	

	
	相关类项目经验
（5分）
	自2020年1月1日以来（以合同签订时间为准），每个项目每次得2.5分，没有的得0分。
	
	
	

	
	信用记录
（5分）
	无不良信用记录，得5分；否则不符合报价条件。
	
	
	

	技术响应性评分     （35分）
	服务方案切合度
（10分）
	1、能准确理解项目目标，方案切合项目要求，内容详实，准确满足询价人需求，为优：得10分；
2、能较为准确理解项目目标，方案较切合项目要求，内容较详实，较为准确满足询价人需求，为良：得8分；
3、基本理解项目目标，方案基本切合项目要求，具有基本内容，基本满足询价人需求，为中：得6；
4、没有提及相关内容的，为差，得1分。
	
	
	

	
	服务方案质量
（10分）
	1、方案有详细的实施计划，工作措施和方法科学、可操作性强，很好的满足需求，得10分；
2、方案有较详细的实施计划，工作措施和方法较为科学、可操作性较强，较好的满足需求，得8分；
3、方案有基本的实施计划，工作措施和方法可操作性一般，基本满足需求，得6分；
4、低于第3项要求得2分。
	
	
	

	
	额外服务承诺
（15分）
	报价人作出询价公告以外的服务承诺（有针对性的具体建议措施）
1、 根据学校宣传需求，增加额外服务承诺可适当得分，最高不超过15分；
2、 没有额外服务承诺得0分。
	
	
	

	价格合理性评分     （50分）
	评估报价  
（50分）
	根据报价单位报价，最低者得50分，第二低的得40分，第三低的得30分。
	
	
	

	总分（100分）
	合计得分
	
	
	

	评分人：
	

	备注：
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